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MODULO 1: L'ATTIVITA’ ECONOMICA E LA SUA SCIENZA

UNITA’ DIDATTICA 1: IL PROBLEMA DELLE SCELTE PER | SOGGETTI ECONOMICI
1. L’attivita economica
2. Il problema delle scelte: le tre questioni fomeatali
3. | soggetti del sistema economico e il sistenmmemico
UNITA’ DIDATTICA 2: | FENOMENI ECONOMICI
1. | fenomeni economici reali:
* la produzione,
» ladistribuzione,
» il lavoro,
» il consumo,
* lo scambio
2. | fenomeni economici monetari:
il reddito,
* risparmio e investimento
UNITA’ DIDATTICA 3: | SISTEMI ECONOMICI

1. Che cosa s’intende per sistema economico torifahe influenzano il sistema economico




2. L’economia capitalistica:
» gli sviluppi dell'economia capitalistica,
* new economy e old economy
3. I modelli contemporanei di sistema economico:
» il sistema economico liberista
* il sistema economico collettivista
» il sistema economico misto
UNITA’ DIDATTICA 4: LA SCIENZA ECONOMICA
1. Che cos’e e a che cosa serve la scienza ecoa®mic
2. Il metodo dell’economista: modelli e leggi econche
3. Partizioni e rapporti con le altre scienze
* Microeconomia e macroeconomia
* Larilevanza del fattore tempo
* Economia positiva e normativa
* | rapporti con le altre scienze
4. L'informazione economica
5. Gli strumenti di rappresentazione delle inforraazeconomiche:
» il linguaggio grafico
MODULO 2: IL PROBLEMA DELLE SCELTE PER IL CONSUMATO RE
UNITA’ 1: LA RICERCA DELL’EQUILIBRIO DEL CONSUMATOR E
1. Un problema di scelte per il consumatore:
» lateoria del consumo dei marginalisti
2. L'utilita economica:
» l'utilita totale e marginale
3. Laricerca dell’equilibrio attraverso la funzeodi utilita:
» l'utilita marginale ponderata
4. Laricerca dell’equilibrio attraverso il sistem@lle curve di indifferenza:
* le curve di indifferenza

* |aretta di bilancio



» I'equilibrio del consumatore

UNITA’ 2: LA DOMANDA INDIVIDUALE DI BENI O SERVIZI

1.

La domanda:
* la funzione della domanda
La domanda del bene o servizio in funzione delezzo. La legge della domanda
» Eccezioni alla legge della domanda
La domanda in funzione dei prezzi dei beni @igecomplementari e succedanei
La domanda in funzione del reddito del consuneato
La domanda in funzione degli elementi soggetteliconsumatore
L’elasticita della domanda

» Elasticita rispetto al prezzo

Periodo: gennaio/maggio 2016

MODULO 3: IL PROBLEMA DELLE SCELTE PER L'IMPRESA

UNITA’ DIDATTICA 1: L'OPERATORE IMPRESA

1.

2.

Impresa e imprenditore
Il problema delle scelte per 'imprenditore
La scelta della forma giuridica dellimpresa
Le scelte organizzative e di gestione
» L’'organizzazione delle risorse umane
» Lagestione delle risorse economiche finanziarie
Impresa e ambiente: la localizzazione dell'inspre
La responsabilita sociale dellimprenditore
L’impresa responsabile
» Lateoria degli stakeholder
» Critiche alla teoria degli stakeholder
Gli strumenti per I'impresa responsabile
» Il codice etico
» L’adesione agli standard

* |l bilancio sociale e ambientale



UNITA’ DIDATTICA 2: LA TEORIA DELLA PRODUZIONE
1. Fattori produttivi e processo di produzione
* Funzioni della produzione e rapporti di scala
» Economie di scala e volumi di produzione
2. La produttivita dei fattori della produzione
* Produttivita totale, media e marginale
» Lalegge dei rendimenti decrescenti
3. La scelta della combinazione ottimale dei fapooduttivi: come produrre
e La scelta secondo il metodo delle produttivita nralj ponderate
4. la crescita della produttivita
* progresso tecnico e crescita della produttivita
» gli ostacoli alla crescita della produttivita
UNITA’ DIDATTICA 3: | COSTI DELL'IMPRESA
1. Un problema di scelte per I'imprenditor: cheaesquanto produrre?
2. | costi dellimpresa:
il costo opportunita;
* i costi sociali
3. Costi fissi e costi variabili
» | costi fissi;
* i coti variabili;
* il costo totale
4. 1l costo medio e il costo marginale
* | costi nel lungo periodo
5. L'offerta
» L’elasticita dell’offerta
6. L'equilibrio costi-ricavi

MODULO 4 LE INFLUENZE DEL MERCATO SULLE SCELTE ECON OMICHE
INDIVIDUALI

UNITA’ DIDATTICA 1: IL MERCATO



1. La nozione di mercato
2. La domanda e l'offerta di mercato
* |l prezzo d’equilibrio
* L’aggiustamento automatico del mercato
3. La domanda e I'offerta di mercato nel tempo
4. Equilibrio parziale ed equilibrio generale
» Lafunzione informativa dei prezzi di mercato
UNITA’ DIDATTICA 2: LE VARIE FORME DI MERCATO
1. Le diverse forme di mercato
2. La concorrenza perfetta
» Le caratteristiche della concorrenza perfetta,
» le imperfezioni del mercato concorrenziale
* i mercati contendibili
3. Il monopolio assoluto
* La normativa antitrust
4. Le forme intermedie di mercato

UNITA’ DIDATTICA 3: LA RICERCA DELL'EQUILIBRIO DELL
MERCATO

1. Costi, ricavi, profitti ed equilibrio economico
* L’equilibrio economico

2. L’equilibrio dell'impresa nel mercato di concenza perfetta
* Le imprese marginali, inframarginali ed extramaadjin
* L’equilibrio nel lungo periodo

3. L’equilibrio dell'impresa monopolistica

4. La discriminazione dei prezzi nel monopolio

5. L’equilibrio dell'impresa nella concorrenza innfedta

6. L'equilibrio dell'impresa nell’oligopolio
» Lateoria dei giochi nella guerra dei prezzi

* La determinazione del prezzo nell’'oligopolio

'IMPRESA SUL



* Il duopolio
7. L'importanza della conoscenza del mercato
8. Il marketing
» Lafase dell’acquisizione delle informazioni
» Le strategie di marketing
* Il marketing mix

9. Le politiche di marketing

La politica del prodotto

La politica del prezzo

La politica della distribuzione

La politica della comunicazione

I web marketing

Vicenza, 20/05/16 Prof. Mara Zaccaria
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